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Austria’s lifestyle magazine  –  
high-end and high-quality

A magazine dedicated to travel, gourmet food and lifestyle. We set trends, talk to exciting perso-
nalities and offer inspiration at all levels. Outstanding journalism in modern design. Informative, 
fun and a good read.

The perfect companion for anyone who appreciates premium reading pleasure with added 
value. 

Print run: 133,131 copies (ÖAK 2022)
Distribution: over 92,000 copies by mail to premium customers; 
12,100 to private physicians; 18,000 to Signature Preferred Partners 
(selected 5- and 4-star hotels, restaurants, golf courses and VIP 
lounges at Vienna, Zurich, Hamburg, Dusseldorf, Munich, Frankfurt, 
London, Paris and Dubai airports); 20,000 bulk sales to our part-
ners (such as Samsung, 3) who send or distribute the issues to their 
top customers. Plus Signature Partner Editions (Rado, Longines, 
Bulgari, etc.)
 
Circulation: 132,929 (ÖAK 2022)

# Circulation

# Readers
ø 445,000 readers per issue 
Age: 35+
56% women
44% men
89% in the top two income brackets



W ir verbringen vergleichs-
weise viel Zeit damit, von 
einem Ort an den anderen 

zu gelangen. Nicht selten sind wir in die-
sen Stunden allein, stehen im Stau oder 
fahren eintönig über die Autobahn. Wie 
schön wäre da ein Reisebegleiter, der 
uns die Zeit verkürzt, uns unterhält und 
die Langeweile vertreibt? Die gute Nach-
richt: Wir sind auf dem richtigen Weg. 
Gedankliche Interaktionen mit unse - 
rem Auto sind ebenso am Start wie 
Fahrzeuge, die uns ihre Gefühle vermit-
teln können. Das ist nur ein Teil unserer 
mobilen Zukunft – Revolutionäres fin-
det sich auch in der Luft und zu Wasser.
Da steckt das autonome Fahren gera-
de in den Kinderschuhen und ist in 
den Ingenieurbüros dieser Welt schon 
wieder Schnee von gestern. Die fahrer-
losen Autos werden kommen. Die 
Technik ist längst so weit, es braucht 
nur einen letzten mutigen Schritt. Die 
neuen Modelle, die aktuell auf den 
Markt kommen, übertrumpfen sich 
regelrecht mit entsprechenden Assis-
tenzsystemen. Und den Anfang dürf-
ten wohl Shuttles machen, die schon 
dieser Tage testweise unterwegs sind. 

Den neuesten Stand der Technik prä-
sentierte unlängst auf der diesjähri-
gen CES (Consumer Electronics Show) 
in Las Vegas das Unternehmen ZF aus 
Deutschland: Lidar-, Radar-,  Kamera- 
und Geräuscherkennungssensoren sor - 
gen bei dem Vehikel für eine präzise 
Umwelterkennung. Natürlich werkt ein 
Elektromotor in dem futuristischen 
Sammeltaxi, es hat Platz für 20 Perso-
nen und fährt bis zu 80 km/h schnell. 
Solche Modelle sind  zweifellos die 
 Zukunft. Gleiches gilt übrigens auch 
für den Himmel. In zig Werkstätten 
wird aktuell am autonomen Flugtaxi 
gebastelt. Mehr als 700 Designs wur-
den im letzten Jahr vorgelegt. Eines 
davon kommt aus dem Haus Joby Avia - 
tion. Ihr eVTOL (Electric Vertical Take-
off and Landing) befördert neben dem 
Piloten vier Personen und fliegt bis zu 
320 km/h schnell. Nach 240 Kilome-
tern muss aber wieder Strom getankt 
werden. Klimafreundlich und leise 
präsentiert sich auch The Airlander 10, 
das innovative Luftschiff soll 2026 den 
Himmel erobern. In der Luxusvariante 
sind einige Suiten für den mehrtägigen 
Aufenthalt in der Luft angedacht.

Autonomes Fahren ist für Techniker längst ein alter Hut:  
Die Zukunft gehört Fahrzeugen, die per Gedankenkraft gelenkt 
werden und zudem empathisch sind. Willkommen im Zeitalter 
der emotionalen Mobilität.

Text: Andreas Feichtenberger 

Denken
beim 

Lenken 

Der Jaguar Roadster ist ein Konzept-
fahrzeug, das in Videospielen Gas gibt, 
aber jederzeit für die Straße gebaut 
werden könnte. 
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Lust auf Durchstarten in Lefkara? Dazu lädt 
am 8. April der Lefkara Country Run ein, der 
zu den schönsten Laufbewerben Europas 
zählt. Statt Massengedränge und Ellbogen-
Checks auf City-Meilen traben Teilnehmer 
hier sandige Feldwege entlang, quer durch 
Wäldchen und entlang kleiner Flüsse. Den 
ländlichen Charme Zyperns kann man so 
besonders flink entdecken. Cross-Country 
Zypern – da geht freilich noch viel mehr. 
Golfreisen sind eine dieser Möglichkeiten: 
Wer im Aphrodite Hills Golfclub im Südwes-
ten der Insel abschlägt, spaziert zwischen 
Oliven- und Johannisbrotbäumen und 
überblickt eine riesige Schlucht. Golffans 
wissen: Der Platz, der mit PGA-Bewertung 
aufwartet, gilt für viele als bester Golfplatz 
des Mittelmeerraums. Zyperns Zug zum 
Luxustourismus, der der Aphroditeinsel seit 
Jahren hochkarätige Hotels beschert, steht 
auch für perfekte Frühlingswellness. Das 
Kalloni Spa des 5-Sterne-Resorts Parklane 
ist ein gutes Beispiel dafür: Es ist der einzige 
Ort auf Zypern, an dem ein Zentrum für 
Thalassotherapie eröffnet wurde. 
run.com.cy
visitcyprus.com

Zypern

  TEMPERATUR  
  

Mai 27  °C / 19 °C

  
MUST-SEE  
Aphroditefelsen, „britischer“ Lifestyle in 
Nikosia, UNESCO-Welterbe Selimiye-
Moschee, Golden Beach auf der Halb-
insel Karpas, Geisterstadt Famagusta, 
Königsgräber Paphos, Kap Greco

 HOTEL-TIPPS
Elysium Hotel 
Das Elysium, ein mehrfach ausgezeich-
netes 5-Sterne-Luxushotel in  Paphos, 
verfügt über ein Weltklasse-Spa 
sowie über fünf exquisite Restaurants. 
 elysium-hotel.com

Cap St. Georges 
Schicker Beachfront-Luxus in Paphos mit 
unter Naturschutz stehendem Strand 
direkt vorm Resort. Im Cleopatra Spa 
kommen Produkte weltbekannter Brands 
zum Einsatz. Tipp: Spaziergang zu 
Robben und Schildkröten in der Lara Bay. 
capstgeorges.com 

Amara Hotel 
Familienfreundliches 5-Sterne-Hotel 
am Traumstrand. Die Kleinen sind im 
Kinder-Club bestens betreut, während 
die Erwachsenen Spa und Kulinarik vom 
Feinsten genießen. Und das in atembe-
raubender Landschaft. amarahotel.com

Amara Hotel
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Chanel, Armani und Co.: Eine Ausstellungsagenda,  
die buchstäblich anzieht.
Text: Davide Badon

Fashion Exhibition 

Gabrielle Chanel. 
Fashion Manifesto
Wohl niemand prägte die Fashion-Welt bis 
heute so wie Coco Chanel. Ihre Entwürfe 
revolutionierten die Mode, ihr Stil ist bis heute 
Fixpunkt auf den internationalen Catwalks. 
Bestes Beispiel: Die MET-Gala, bei der Cha-
nel-Entwürfe aus der Feder von Karl Lager-
feld, langjähriger Chefdesigner bei Chanel, 
im Rampenlicht standen. Kein Wunder, dass 
die Ausstellung „Gabrielle Chanel. Fashion 
Manifesto“ fulminant 2020 Premiere in Paris 
feierte. Ab 16. September zu sehen im V&A 
South Kensington, London. 

 

Ab 
16. September 2023

Dua Lipa mit 
einem Kleid von 
Karl Lagerfeld 
aus der Chanel 
H/W Couture-
Kollektion 1992 
auf der diesjäh-
rigen MET Gala. 37
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 ||Young V&A, London. Kreative Kinder an 

die Macht! Genau dieser Anspruch zeichnet 
das zeitgerecht, da mit dem Beginn der 
Schulferien am 1. Juli in Bethnal Green er-
öffnete Young V&A Museum aus. Im Zuge 
der siebenjährigen Planungsphase wurden 
Kinder und Jugendliche maßgeblich mit-
einbezogen – passend zur innovativen 
inhaltlichen Ausrichtung. Denn die aktuelle 
Ergänzung der altehrwürdigen Institution 
des V&A rückt das kreative Potenzial der 
Jungen in den Mittelpunkt. Davon zeugen 
nun Elemente wie der Finger Skateboard 
Park, die Konstruktionszone „Imagination 
Playground“, eine Storytelling Stage oder 
das Open Design Studio. Im Rahmen von 
drei permanenten Ausstellungen – Imagine, 
Play, Design – werden 2.000 Objekte aus 
dem V&A-Bestand überraschend neu kon-
textualisiert. Besonders inspirierend gelingt 
das in der sensorisch originell gestalteten 
Play Gallery – sie setzt auf Augenhöhe 
des Krabbelalters an und sensibilisiert auf 
diese Weise für einen völlig neuen musealen 
 Erfahrungshorizont! vam.ac.uk

London

 HOTEL-TIPP
Milestone Hotel
5-Sterne-Boutiquehotel im Herzen Kensing-
tons – samt exklusivem Butlerservice. 
milestonehotel.com

Milestone Hotel

 HOTEL-TIPP
RYSE 
Das Hotel im Art District Hogdae 
 kombiniert zeitgenössisches Design  
und moderne Kunst. Es ist Mitglied  
der Autograph Collection. 
marriott.com

Robot & AI Museum, Seoul. Dass Seoul eine Kunstmetropole ersten Ranges ist, davon 
konnten sich Signature Leser in unserer letzten Ausgabe überzeugen. Nun legt die 
 koreanische Tech-Metropole mit dem Robot & AI Museum (RAIM) nach. Neben AR und 
VR sowie Hologrammtechnologien beschränkt sich das im Stadtteil Changdong gele-
gene futuristische Gebäude keineswegs auf museale Präsentation, sondern bringt sich 
aktiv in Design, Herstellung und Anwendung von Robotertechnologien ein – immerhin 
rückt die erste Ausstellung den Bau des Museums selbst mithilfe von Robotertechno-
lo gien in den Mittelpunkt! Das von Melike Altinişik Architects eiförmig gestaltete Ge-
bäude nähert sich dem Thema auf seine Weise an: Anhand der organischen Bauweise 
spiegelt es das nonlineare, flexible Wesen smarter Technologien wider.

Seoul

RYSE
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Wow  Now!
Art & Design: Die Highlights der 
Saison – aufregend anregend.
Text: Michaela Sattler
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Perfekt in Schale 
Lana Frey ist eine zeitgenös-
sische tschechische Malerin. 
Inspiriert von  Mythen und 
Legenden, legt sie ihren 
Schwerpunkt auf die 
menschliche Darstellung
in Form der Porträtmale-
rei. Ihre Motive „Fire in the 
Belly“ und „Aphrodite“ 
wurden jetzt von Goebel auf 
Porzellan umgesetzt.
goebel.de

 
Ein Cognac in Haute Couture 
Die Kollektion Hennessy X.O x Kim 
Jones verbindet Streetstyle mit Luxus. 
Die künstlerische Zusammenarbeit 
zwischen dem renommierten Cognac-
hersteller Hennessy mit dem gefeier-
ten Modedesigner Kim Jones umfasst 
ein Hennessy X.O Master piece, die 
Hennessy X.O Limited Edition und  
– als Markenpremiere – den HNY  
Low Sneaker (erhältlich unter 
hbx.com). hennessy.com

Powerduo auf Dauer 
Stella McCartney und 

Yoshitomo Nara vereinen 
erneut ihre kreativen 

Kräfte. Die Arbeiten des 
legendären japanischen 

Pop-Art-Künstlers spie-
geln sich in der Unisex-
Sommerkollektion 2023 

der Designerin wider.
stellamccartney.com

#2

#3

#4

Kunst auf den Arm genommen 
Die „Lady Dior“ ist seit ihrem  
Debüt 1995 eine der Säulen des 
französischen  Luxusmodehauses. 
Um den Status der Tasche als 
Wahrzeichen weiter zu  festigen, 
hat Dior das Projekt „Dior Lady 
Art“ ins Leben gerufen. Für die 
siebente Ausgabe haben die 
Künstler Ghada Amer, Brian Calvin, 
Sara  Cwynar, Alex Gardner, Shara 
Hughes, Minjung Kim, Zhenya 
Machneva, Bouthayna al Muftah, 
Françoise Pétrovitch und Wang 
Yuyang die ikonische Tasche neu 
interpretiert und wahre Kunst-
werke geschaffen. dior.com

Mehr unter signature.at

40 41

Si
gn

at
ur

e 
0

2.
20

23

Si
gn

at
ur

e 
0

2.
20

23
A

rt
 &

 D
es

ig
n 

||

A
rt

 &
 D

es
ig

n

#1

Swissness 
& Tango Designer Alfredo Häberli 

über Präzision, Perfektion 
und neue Pläne. 
Text: Angela Sirch
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Luxuriöses Refugium  
Das 5-Sterne-Hotel Klosterbräu befindet sich in einem historischen 
Kloster in Tirol und bietet exzellenten Service, erstklassige Unterkünfte, 
ein preisgekröntes Spa sowie eine exquisite Küche. Ein Ort, der Luxus 
und Tradition auf harmonische Weise vereint. klosterbraeu.com

Traumhafter Rückzugsort 
Das Hotel Excelsior am Strand von 
Venedig ist in jeder Hinsicht ein 
Erlebnis der Superlative. Hier steht 
moderner Luxus neben liebevoll 
erhaltener Pracht.
hotelexcelsiorvenezia.com©
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Die Sonne im Glas 
Chandon Garden Spritz 
tourt mit dem einzigarti-
gen Trailer bis 3. 12. 2023 
durch ganz Österreich. 
Der belebende Aperitif 
erfrischt nicht nur in  
den warmen Sommer-
nächten, sondern holt 
auch die Sonne zu den  
Ski-Openings. 
chandon.eu/trailertour

Im Herzen der Natur
Das im Stil eines provenzalischen Dorfes errichtete 5-Sterne-Hotel Spa 
Golf Resort Terre Blanche ist eine wahre Oase der Ruhe inmitten einer 
üppigen und geschützten Natur. terre-blanche.de
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Rebellisch-brav, historisch-
modern: Wir haben Design-
ausstellungen gecastet, 
die Sie sich nicht entgehen 
 lassen sollten.

Now Showing! 

Groß karierte Show
Traditionell und topmodern, farben-
froh und schlicht, symbolträchtig und 
alltagstauglich – all das ist Tartan. 
Schottenkaro in unendlich vielen 
Varianten und Farbtönen wird auf der 
ganzen Welt geschätzt und nachge-
ahmt. Das Victoria & Albert Museum 
in Dundee widmet dem Phänomen 
daher noch bis 14. Januar 2024 eine 
große Ausstellung. 
vam.ac.uk

#1
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Das liken wir gern: die Top Nominees 
bei den World Architecture  
Festival Awards 2023.

Architecture 
 News

Oho in Oman
Das Oman Across Ages Museum ist 
eine Hommage an die reiche Ge-
schichte, Kultur und das Wirtschafts-
wachstum des Landes im Lauf der 
Zeit – und bietet gleichzeitig einen 
Einblick in die Zukunft des Oman. Als 
kulturelles und lehrreiches Wahr-
zeichen für alle Omanis nimmt es den 
Besucher mit auf eine ausgedehnte, 
weitreichende Reise durch die Zeit. 
grankraft.com/projects/oman-
across-ages

#1
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Natürlich nach-
haltig: Brit- 
Artist-Star Ann 
Carrington ist 
die Meisterin 
des Upcyclings.

Swiss-De-
sign-Prize-Trä-

gerin Yvonne 
Reichmuth 

überzeugt mit 
ihrem Label YVY 

Top-Marken 
und Kunden.

die Uhr zu jeder Gelegenheit zu tragen 
– mal schlicht nur mit dem Haupt­
uhrband oder dann als Statement mit 
dem zusätzlichen Armband, das man 
wie ein Harness am Uhrband befesti­
gen kann,“ zeigt Reichmuth Flexibilität. 
Konstant gibt sich die Schweizer Top­
designerin, wenn es um ihren Stil geht: 
„Schlicht, elegant und sinnlich. Meis­
tens in Schwarz, ergänzt mit Weiß und 
Beigetönen.“

Copenhagen Chic
Ganz anderen Materialien hat sich die 
dänische Schmuckdesignerin Charlotte 
Lynggaard verschrieben. Sie bringt nicht 
Leder, sondern Gold und edle Steine in 

Form. Und das ganz im Stil ihrer Hei­
matstadt: „Kopenhagen ist vielseitig. Es 
geht darum, lässig, aber dennoch schick 
zu sein. Außerdem ist die Handwerks­
kunst ein wichtiger Teil der dänischen 
Geschichte und der nordischen Länder 
im Allgemeinen, und ich denke, dass 
dieser Sinn für Handwerkskunst sehr 
wichtig für den skandinavischen Stil 
ist.“ Ein Stil, für den das Schmuck­
label Ole Lynggaard Copenhagen seit 
exakt 60 Jahren steht. Gegründet von 
Ole Lynggaard, wird das Familienunter­
nehmen und Königlicher Hoflieferant 
mittlerweile von den Geschwistern 
Søren und Charlotte Lynggaard geführt, 
wobei Charlotte hauptsächlich für den 
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#DiekommenaufmeineListe. Signature  
hat drei faszinierend kreative Top­
Designerinnen zum Gespräch gebeten. 
Text: Michaela Veit-Wailzer

L ady Gaga, Ricky Martin, Madon­
na, Kristen Stewart: Was sich 
wie das Who’s who einer Glam­

rock­Party liest, ist die prominente 
Kundenliste der Schweizer Topdesigne­
rin Yvonne Reichmuth. Mit ihren ge­
wagten Lederkreationen sorgt sie nicht 
nur bei Stars für Furore, sondern über­
zeugt auch internationale Fachjurys. 
Kein Wunder, dass der Swiss Design 
Prize 2023 in der Kategorie Swiss Tex­
tiles Prizes for Young Fashion Entre­
preneurs diesmal an sie ging. Noch 
weniger verwunderlich, dass Topbrands 
wie Swarovski, Nike oder Lacoste bei ihr 
Schlange stehen. Zuletzt etwa ließ sich 
Longines „The sexiest timepiece ever“ – 
O­Ton von Longines­Testimonial Kate 
Winslet – von Yvonne Reichmuth de­
signen. Das Ergebnis: die aktuelle Kol­
lektion Longines DolceVita X YVY. Ganz 
im Stil der jungen Designerin inspiriert 
von der Welt des Pferdesports: „Einer­
seits ist es das Handwerk der Sattlerei, 
das typische vegetabil gegerbte Leder 
sowie die Verarbeitung davon, das sich 
auch in meinen Stücken wiederfindet. 
Dann natürlich das Harness: Der Körper­
schmuck, für den YVY bekannt ist, sieht 
den Pferdezäumen sehr ähnlich. Und 
dann fasziniert mich der Charakter der 
Pferde, sie sind unvergleichlich elegant, 
stark und wild zugleich“, kommt Reich­
muth nahezu ins Schwärmen, wenn sie 
über ihre Inspiration spricht.

Leather Lifestyle
Das nötige Handwerk, um ihre Ideen 
in die Realität umzusetzen, hat Reich­
muth an der Zürcher Hochschule der 
Künste und an der University of Arts in 
London studiert, außerdem hat sie in 
Florenz die Kunst der Lederbearbeitung 
erlernt. „Leder übte schon immer eine 
Faszination auf mich aus, ich will es an­
fassen, riechen, etwas daraus kreieren. 
Obwohl die Werkzeuge und die Arbeit 
eher grob sein können, muss man un­
glaublich vorsichtig damit umgehen.
Jeder Schritt ist irreparabel, und das 
feine Arbeiten macht die Qualität und 
das hochwertige Aussehen aus, das mir 
so wichtig ist.“ Wer IVY – so der Name 
ihres Labels – trägt, fällt auf. So wird 
auch das Armband der Longines Dolce­
Vita X YVY zum Hingucker. „Ich wollte 
ein Konzept entwickeln, das es erlaubt, 

38 39
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#4 
Louis Vuitton: 
Ein schmucker Begleiter! 
 
Es sind die vielen Geschichten, denen die 
legendären Trunks der Luxusmarke Platz 
bieten. Wertvolle Gemälde, vergessene 
Memoiren, Fashion-Teile, die allesamt 
Geschichte schrieben. Für sie wurde die 
Kunst der Aufbewahrung in liebevoller 
Präzision durchgestylt. Louis Vuitton 
werkte 17 Jahre lang an der perfekten 
Box. Schnell wurden die Gepäckstücke zu 
heiß begehrten Reisebegleitern. Und was 
gibt es Schöneres, als auf die persönli-
chen Vorlieben geschneiderte Exemplare, 
die so manch wertvollen Inhalt beher-
bergen? Ernest Hemingways Biblio-
thekskoffer etwa wurde nach dessen Tod 
gefunden, in ihm ruhte das Manuskript 
für „A Moveable Feast“ – sein post-
humes Meisterwerk. Einen weiteren 
Meilenstein in der Geschichte der Reise-
koffer schuf Designer Marc Newson mit 
seiner Horizon-Kollektion – einer Neu-
interpretationen der ikonischen Reise-
begleiter. Ultraleicht, höchst funktional 
und mit raffiniertem Design.

#5 
Rémy Martin Louis XIII: 
Historischer Tropfen 
 
Hier wird Genießern eine faszinierende 
Geschichte (ein)geschenkt. Und die be-
ginnt schon mit den äußeren Werten. 
Das Schmuckstück des edlen Cognac 
ist die außergewöhnliche Karaffe: Es 
handelt sich um die Reproduktion 
einer runden, mit Stacheln versehe-
nen Metallflasche, die wiederum von 
einem Bauern am Ort der Schlacht 
von Jarnac im Jahr 1569 entdeckt und 

1850 von Paul-Emile Rémy Martin ge-
kauft wurde. Zuvor wurde der Cognac 
ausschließlich in Fässern verkauft, 
Paul-Emile sah jedoch die Gelegen-
heit, seinem kostbaren Tropfen einen 
besonderen Touch zu verleihen, indem 
er ein kunstvolles Glasdesign des ge-
schichtsträchtigen Schlachtfeldkolbens 
reproduzierte. Noch heute werden die 
Flaschen von erfahrenen Kristallarbei-
tern in Frankreich mundgeblasen. Die 
wertvollen Karaffen, eine Hommage an 
die Ursprünge Ludwigs XIII., sind von 
hochwertigen Lederschatullen umhüllt. 

SHORT STORYS  

Diese Unternehmen schrieben 
außergewöhnliche Geschichten,  
die sie zu Legenden machten.  

 
Hotel Carlton Cannes 

Luxushotel mit großer Stardichte mit 
Blick über die Bucht am Boulevard de 
la Croisette, das wiedereröffnet wurde 

und noch mehr Glanz und Glamour 
versprüht. Tipp: Unbedingt nach der 

Grace-Kelly-Suite fragen.  
carltoncannes.com 

 
Rolex Cosmograph Daytona 

Eines der begehrtesten Modelle der 
Welt, eine garantierte Wertanlage, 

zeitlos elegant. Das Beste: Alle Uhren 
werden in Meisterarbeit handgefertigt. 

rolex.com 
 

Land Rover 
Ein Geländewagen, der seit 1948 durch 
die Geschichte fährt, die königlichen 
Herzen eroberte und auch noch mit  

75 Jahren für Tempo sorgt. 
landrover.at 

 
Louis Vuitton Horizon 

Ein Koffer – unzählige Emotionen. 
Der Trunk spiegelt die Raffinesse des 

Modehauses wider und erlebt durch die 
neue Kollektion mit Markenbotschafter 

Lionel Messi ein Revival.  
louisvuitton.com 

 
Rémy Martin Louis XIII. 

Der wertvollste Schatz aus dem 
 Cognac-Universum wird in Österreich 
von Schlumberger Wein- und Sekt-

kellerei vertrieben – zwei Traditions-
häuser mit exzellentem Geschmack. 

topspirit.at
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1. Comma, Longblazer € 159,99, Hose € 119,99, comma-store.at 2. Palm Angels, Ready to Wear Fall/Winter 2023–2024,  
palmangels.com 3. Tudor, „Black Bay“, € 4.490,–, tudorwatch.com 4. Cappellini, „Wanders’ Tulip Armchair“, € 7.519,–, nunido.at 

5. Shiseido, „Technosatin Gel Lipstick, € 38,–, shiseido.de 6. Bucherer, Ring „Variato“, Roségold mit Diamanten, € 6.590,–, bucherer.com 
7. Bang & Olufsen, „Beosound 2 Ferrari Edition“, € 4.999,–, bang-olufsen.com 8. Longines, „Dolce Vita“, € 1.550,–, longines.com
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bleed:
195 x 260 mm

type area:
160 x 220 mm 

€ 14,800	

1/1 page

LANDSCAPE
bleed:
195 x 85 mm
type area:
160 x 65 mm

PORTRAIT
bleed:
64 x 260 mm
type area:
44 x 220 mm 

 

€ 6,600	

1/3 page

 

€ 9,400	

LANDSCAPE
bleed:
195 x 128 mm
type area:
160 x 108 mm

PORTRAIT
bleed:
96 x 260 mm
type area:
76 x 220 mm 

1/2 page

1/4 page DIN
bleed:
96 x 128 mm

type area:
76 x 108 mm 

€ 5,400	

LANDSCAPE
bleed:
195 x 63 mm
type area:
160 x 43 mm

PORTRAIT
bleed:
48 x 260 mm

 

€ 5,400	

1/4 page

2/1 page
bleed:
390 x 260 mm

type area:
350 x 220 mm 

€ 29,600	
2/1 1/1 1/2

1/3 1/4 1/4

# Prices & formats

as of September 2023
Bleed: All adverts running off the edge require 3 mm bleed. 
All prices plus 5% advertising tax and 20% VAT in Austria.

All rights reserved by MediaUnit Verlagsgmbh & Co KG

# Topics 2024

Issue Topic Print deadline DOP

1/2024 The Fashion, Trends & Travel Issue 1 March 15 March

2/2024 The Art & Culture Issue 24 May 7 June

3/2024 The Fashion & Design Issue 6 Sept. 20 Sept.

4/2024 The Select Issue 8 Nov. 22 Nov.

5/2024 The Comedy & Gourmet Issue tba tba

6/2024 The Technology Issue tba tba



# Additional services

Placing
Placement surcharges are calcu-
lated on the basis of the list price 
without any discount.
• 2nd and 3rd cover pagee 	 15 %
• 4th cover page 	 35 %
• Placement surcharge 	 10 %
 

Tip-on card
pasted to an ad page, machine 
processing only in conjunction with 
1/1 ad
(details upon request)
€ 0.11/pc.

Inserts and special  
ads upon request.
 

Ads designed by MediaUnit Verlagsgmbh & Co KG 

If you commission MediaUnit Verlagsgmbh & Co KG with the design of your advert, we will charge 
€ 1,500 (1/1 page) and € 2,500 (2/1 page) in addition. These prices include digital image pro- 
cessing, art direction, design, copywriting, reprographic processing and creation of a pdf-file based 
on the text and image documents provided by the customer. The design of the advertisement 
includes a maximum of 3 galley proofs, taking customer demands into account. As from the 4th 
galley proof, € 250 + statutory VAT will be charged for any changes requested. 

Promotions & advertorials: These are advertisements designed in editorial form that comply with 
the specifications and corporate identity of Signature Magazine. Texts, information and images are 
provided by the customers. No logos possible.

# Technical data
High-resolution PDF file with 300 dpi minimum 
Fonts fully embedded or as paths
Colour profile magazine cover pages: ISO Coated V2 
Colour profile magazine core pages: PSO LWC Improved 
3 mm bleed on all pages

# Promotions & advertorials



Newsletter-subscribers 
approx. 28,000

Open rate
ø 38.1% (first half of 2023)

Page Views
9,077,20
1,872,051 (per month, first half of 2023)

Visitors
2,607,652 (2022)
237,069 (per month, first half of 2023) FB  reach

1,437,387 (2022)
203,943 (per month, first half of 2023)

Click rate
ø 39.04 % (first half of 2023)

Source:  Google Analytics, Meta Insights, CleverReach



# Online advertising

All Signature channels together – print/digital/social media – offer the perfect platform for 
your advertising message. We will be pleased to design a customised campaign for you. 

Ask for our tailor-made offer.

# Print
Circulation: 133,000+ copies 
(certified by ), 6 issues/year. Use 
the basic option of the total package for 
advertisement in Signature Magazine.
• Ads
• Advertorials
• Special offers

# Online Magazine
The high-quality editorial environment is ideal
for your ads and topics.
• Special offers
• Prize draws
• Biz talk, etc.
• Events

# Social Media 
Present hotels, restau-
rants and products on 
the Signature Facebook 
account to reach the 
community directly.

# Newsletter 
Reach your target 
group of custo-
mers and present 
your special offers, 
product benefits 
and more in an 
appealing design.

# Webshop 
powered by MediaUnit

# 360° communications

signature.at

# Banner advertising
Boost your visibility and effectively reach your 
target group.

Skyscraper: 240 x 480 px | € 39/TSD

Leaderboard: 1185 x 215 px | € 45/TSD

# Advertorials/Prize draws
We put your brand in the spotlight in a perfectly 
designed editorial embedded in the appropriate 
environment.
€ 1,900 (advertorial)
€ 950 (prize draw)

# Social Media
Reach your target group effectively via the Sig-
nature social media channels, the ideal platform 
for your prize draws, special offers and stories.
€ 1,900  | per post

# Newsletter
Use the Signature Newsletter to reach a selected 
premium target group with exclusive offers and 
news from your company.  
€ 1,900 | per contribution
Special newsletter upon request



signature.at

# Signature
Contacts

Awedis Cocyan  
Phone: +43 1 909 46 45-300 
Mobile: +43 660 105 74 72 
Mail: a.​cocyan@​mediaunit.​at

Media Sales/ Nadine Antos 
Phone: +43 1 909 46 45-475 
Mobile: +43 676 979 44 19 
Mail: nadine@mediasales.at

Doris Pufitsch-Wahlmüller  
Phone: +43 1 909 46 45-200 
Mobile: +43 660 105 74 71 
Mail: d.​pufitsch@​mediaunit.​at

Mag. Christian Smolibowski  
Phone: +43 1 909 46 45-400 
Mobile: +43 660 105 74 73 
Mail: c.​smolibowski@​mediaunit.​at

Kärntner Straße 25 / 7. OG, A-1010 Wien, 
Phone: +43 1 909 46 45-0, office@mediaunit.at, mediaunit.at


